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La mediazione delle geoscienze: contesto

Il geopatrimonio
Esempi di valorizzazione del geopatrimonio ticinese
Il geopatrimonio e la scuola

La mediazione delle geoscienze: concetti e strumenti
« Comunicazione

« Principi di comunicazione interpretativa

« L'approccio globale della mediazione (AGM)
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La mediazione delle geoscienze: contesto

Ambito

Scopo

Pratiche

extra-
scolastico scolastico /
tempo libero
~N ~ N
saperi, sensibilizzare,
obiettivi, -<:> condividere,
competenze incuriosire
didattica della divulgazione,

geografia, delle
scienze
naturali

.<:> interpretazione,

J \_

mediazione
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Il geopatrimonio

Réserve
naturelle

fore ot taune
prategées
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La Terra oggi

La storia della Terra

Apparition
das premidres
coquiies

Appanton ——
des O'QMBHES
pluricelulaires :
15Ga

Appantion du dioxygéne
dans l'atmosphare |
2Ga

Apparilion de ia v
4a35Ga

Premiers continents
4Ga

Ma = millions dannées
Ga = miliards dannées
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Testimoni dei movimenti delle placche continentali
e oceaniche

Arena tettonica svizzera di Sardona
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Testimoni dell’evoluzione della vita
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Testimoni di avvenimenti sulla superficie (crosta terrestre)
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Testimoni del clima nel passato
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Testimoni dei cambiamenti attuali

£s

RELIEF



Testimoni dell'impatto dell'uomo sull’'ambiente

GREENPEACE




Definizione « Geotopi »

I geotopi sono porzioni limitate della geosfera di
particolare significato geologico, geomorfologico o
geoecologico. Essi rappresentano importanti
testimonianze della storia della Terra e consentono di
comprendere l'evoluzione del paesaggio.

Gruppo di lavoro Protezione dei geotopi in Svizzera, 1995
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Tipi di geotopi

. Strutturali

— o — e e——

e _ C——
~Cascate del Reno
. Sedimentologici ey N e o T

. Paleontologici

. Stratigrafici

. Mineralogici, petrografici, geochimici
. Idrologici, idrogeologici

. Speleologici, carsologici

. Geomorfologici

| Siti possono rappresentare una o piu categorie

Cervino
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Valore dei geotopi

valore culturale,
storico, religioso

valore ecologico

valore EDJ valori
scientifico aggiuntivi o

valore scenico

valore socio-
economico

Secondo Reynard, 2004 e 2009
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Esempio : Ayers Rock

(Uluru / Ayers Rock, Australia
S. Martin)




Definizione « Geotopi » (s.l.)

Un geosito € di eccezionale
importanza primariamente in base
al contesto scientifico e culturale
(in quanto in grado di fornire un
contributo indispensabile alla
comprensione della storia
geologica di una regione, stato o
continente) ma esso riveste
grande interesse anche in
relazione al paesaggio, alla
biodiversita, all'educazione,
alla ricreazione, cosi come per
motivi economici.

Associazione Italiana di Geologia e Turismo
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Importanza dei geotopi

Lago Cadagno Paesaggio Acqua del Monte San Giorgio
geomorfologico di Pavone
Robiei

Importanza

La valutazione e la selezione dei siti dipende sempre dall’area di riferimento.
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Inventario deil geotopi svizzeri

Inventario fatto da esperti Gatopes siilises . ShheEE

. @tat de linventaire au 1" nov. 2012

(Gruppo di lavoro Protezione dei geotopi
in Svizzera)

Inventario nazionale

(territorio di riferimento: CH o una delle
tre grandi regioni naturali)

Prima lista di 401 geotopi
(1999)

Oggi 322 siti (31 TI) https:/map.geo.admin.ch

(Geologia >Turismo, quotidianita, politica >Geotopi svizzeri)
(Revisione dell’inventario 2006-2012)



https://map.geo.admin.ch/

Il geopatrimonio e una risorsa
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Il geopatrimonio e una risorsa

Geotopi come punto di partenza per la mediazione delle geoscienze

valore EDZI valori Valori d’uso
. g . .. Ell ::l Valore educativo,
scientifico aggiu ntIVI _ accessibilita, servizi a
Culturale, ecologico, scenico, disposizione, vulnerabilita...
SOCIo-economico

Reynard, 2009
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Esempi di valorizzazione del geopatrimonio
ticinese

« La memoria della Terra »

Corso 1

« Il geopatrimonio

« La storia geologica e
I’evoluzione del paesaggio del
Ticino

Corso 2

« Misure di gestione e di
valorizzazione del
geopatrimonio

« Strumenti di valorizzazione

Escursione tra Mendrisio e
Chiasso




Una storia lunga 300 milioni di anni ...

. . 4. La grande collisione:
...raccontata con sei geotopi

& Linea insubrica del Passo
! di San Jorio

6.Tutto cambia: ” >
Frana di Campo

Vallemaggia i /

1. Quando in « Ticino »
cresceva una foresta tropicale:
Conglomerati di Manno

2. Ambiente lagunare:

Monte San Giorgio
3. Alla deriva:

Gole della Breggia

5. L’era glaciale:

& "

Le morene di Stabio =~
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Alpl Ticknml
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Progetto sitinet: www.sitinet.org Sentiero geoturistico del Tremorgio /
Via GeoAlpina: Alpi ticinesi

Riqualificazione della miniera di Sessa Via della Pietra
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http://www.sitinet.org/

Per scoprire eventi, manifestazioni, mostre...

App «ScienceGuide» -
per vivere la scienza in Svizzera

Agenda online:

ey R http://www.scienzenaturali.ch/service/spare time
| > Google play

L) App Store

\

Avventura geologia
http://www.erlebnis-geologie.ch/it/
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http://www.scienzenaturali.ch/service/spare_time
http://www.scienzenaturali.ch/service/spare_time
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Il geopatrimonio e la scuola

Vantaggi:

I geotopi raccontano la storia della Terra (geografia fisica)

I geotopi raccontano anche la storia del territorio (aspetto
culturale, identita locale)

Opportunita di trattare tematiche trasversali: geo-bio (Greina),
geo-economia (Riviera), geo-storia (la buzza di Biasca)

Occasioni per sensibilizzare al rispetto del patrimonio naturale e
dell'ambiente in generale

Oggetti di studio a portata di mano e che creano un legame con il
territorio (geositi nelle vicinanze della scuola, inventario
cantonale, regionale.. )




Tematiche da affrontare basandosi sul geopatrimonio
del Ticino

La richezza del sottosuolo ticinese

Distretto minerario aurifero del Malcantone
Distretto minerario siderurgico della Valle
Morobbia

Argille di Castel di Sotto

Marmo di Castione

Scisti bituminosi del monte San Giorgio

Diversita dei paesaggi del Ticino

Paesaggio geomorfologico della Greina
Paesaggio morenico (Stabio, TI)

Massiccio calcareo carsico transfrontaliero del
Monte Generoso

Paesaggio dei Denti della Vecchia

Passo del Campolungo

Geositi culturali
Legame tra geodiversita e biodiversita
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La mediazione e un processo di comunicazione

Emittente Ricevente

R .
flw m Messaggio w\;(: /

conoscenze e linguaggio condiviso

Modello di comunicazione secondo Schramm




Comunicazione interpretativa (mediazione)

Mediatore Pubblico

.A . \
@ codifica decodifica “D > h '
A\

@)

/

‘ Messaggio _
p../

\

\

conoscenze e linguaggio diverso

Codifica: necessita di conoscere le Decodifica: nel caso in cui il ricevente non

competenze, conoscenze, linguaggi (s.l.) riesce o riesce solo in parte a « leggere »

del ricevente il codice, il messaggio viene deformato
Messaggio:

Adatto al pubblico
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Interpretazione personale
es. Visita guidata, conferenza,...

Interpretazione impersonale
es. Pannelli, applicazioni, mostre, ...




Principi di communiicazione

L a . Interpretativa
O €, o 30
pr ¢
) - - / 0
’ o
0 st Q <
- 0 o
0 ¢ o
o .
o B 0 o ,
A Der Wurm muss d(;,‘m Fisch schmecken, nicht dem Angler. 7 e <




Principi di comunicazione interpretativa Interpreting O

Ll

I sei principi di Tilden (1957) FREEMIAN TILDEN

1. Qualunque mterpretazione che non correla in qualche modo c10 che sta trattando con

la personalita o I’esperienza dei1 visitator1 sara sterile.

2. L’informazione come tale non ¢ interpretazione, I'interpretazione ¢ rivelazione
basata sull’informazione, ma sono due concetti completamente differenti; comunque

tutta I’interpretazione include informazione.

3. L’interpretazione ¢ un’arte che ne combina molte altre, qualunque sia I’argomento o

il soggetto. Ogni arte ¢ 1n qualche modo qualcosa di tangibile.
4. Lo scopo principale dell’interpretazione non e istruire ma provocare.

LN

persone nella loro completezza non ad un solo loro aspetto.

L’ interpretazione deve considerare il tutto piuttosto che le parti, e deve rivolgersi alle

6. L interpretazione per 1 ragazzi non deve essere una diluizione di quella per gli adulti,
ma deve seguire un suo fondamentale diverso approccio.Per questo motivo deve

avere differenti programmi.

——

oy
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Principi di communicazione interpretativa

Ham (1992)

Interpretation is entertaining.
Interpretation is relevant.
Interpretation is organized.
Interpretation is thematic.

Moscardo (1999)

Make personal connections to visitors and get them involved.
Create clear content and tell a good story that makes sense.
Provide variety and encourage participation.

Know and respect audiences.

Allow for alternative audiences.




Approccio globale della mediazione (AGM)

Modello per I'elaborazione e la valutazione di prodotti di mediazione

T I. analisi del contesto _
accessibilita rilevanza

visibilita complessita
valori obiettivi

| Il. scelta e selezione
SIto «— tema

oggetti_  ___messaggio

)

pubblicb | - supporto

profilo
interessi

tipo
funzione

pratiche ubicazione




Limite des roches .
sédimentaires Température “C

TN sk R

Profondeur Km
:

Sito : una forma, un insieme di forme o un paesaggio
Oggetto: oggetto d'esposizone, ma anche tema (p.es erosione,
metamorfismo)
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Selezione dei siti / oggetti

« Accessibilita

 Sijcurezza

« Vulnerabilita

« Integrita

- Rarita, esemplarita, leggibilita
« Pertinenza
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Qual e lo scopo della comunicazione?

Les montagnes disparaissent
un peu chaque jour

Les éboulements emportent d'un coup un
gros morceau de montagne. De tels événe-
Pourgud] es glasars snot s & mpartants ments n‘arrivent heureusement pas souvent!
mlﬂﬂ’

#5= Moins impressionnants mais trés effi-

caces, les cours d'eau emportent en conti-

nu d'innombrables petits morceaux de roche

| et finissent par tailler la forme des mon-
tagnes, comme je le fais avec mon couteau!

h—vv-ﬂ--ﬂ-ﬂl
s bt

-

A vous de jouer... avec la force de I'eau
Ramassez une poignée de sable et de graviers au bord du
ruisseau et mettez la main dans le courant : voyez comme
I'eau emporte rapidement la poussiére et le sable, et
méme les plus gros graviers si le courant est assez fort!

5
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Come rendere attrattive le informazioni e
coinvolgere il pubblico?

Storytelling: riccorrere ad una storia 0 a dei personaggi per
spiegare un evento, un concetto, ...

Y -

Minds on (interattivita intelletuale) : domande, giochi, ...

Sentiers de découverte du géopatrimoine de Derborence Tour du lac
Senriers de découverte du géoparrimoine de Derborence Hi hi hi! Hohoho! Un incroyable fracas
&\ Quiest-ce qui me chatouille? a résonné dans la vallée ce jour-la.
Est-ce un enfant ou une grenouille? Finalement, le calme est retourné
Permets-moi de me présenter: et la poussiere s'est dissipee.

Brok le Bloc, enchanté!

Je suis un bloc peu ordinaire,
les géologues me nomment calcaire.
Gris et froid, je ne bouge plus;
pourtant, I'éboulement je I'ai vécu!

Un petit lac
pas comme les autres

Tour du lac . L o
Un jour d'été, sans préavis,
J'al Soudaln perdu mon appL” e e
R . 5 : Amusons-nous!
Dans le vide je suis tombé, :
téte dessus-dessous j'ai roulé : Brok le Bloc est descendu trop vite,
' e . .
: il lui manque plein de choses! Sur
- 'image, dessine-lui des mains, des
. pieds, des habits, un chapeau...

toujours plus vite jusqu'a heurter,
le sol de la plaine de plein fouet.

E poste 2
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Come rendere attrattive le informazioni?

iz
H: ‘
e
k
o
=




Come strutturare le informazioni ?

Storytelling, Fil rouge, Messaggio generale ...

Modelli esplicativi — es : le 3 storie dei paesagqgi

Europe Téthys . Afrique »
mer ocean .
N T R — S 1) Formazione delle rocce
e —
.\T\"‘“u" -
eoope .
. ==

2) Deformazione delle rocce
Préalpes Alpes

Léman ,
Ji\\J 9 3) Erosione

Kramar, Marthaler
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Chi e il destinatario?
Quali sono le sue caratteristiche?

Quali sono le sue aspettative
e motivazioni?

Cosa conosce dell'argomento?
Come percepisce il paesaggio?
Quali sono le sue preferenze?
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Esempio: la percezione del paesaggio geomorfologico di allievi
della scuola media

1. Circonda ed enumera le
forme naturali che riconosci
sulle immagini.

2. Nomina con una parola (o
una descrizione molto
breve) gli elementi che hai

individuato.

Percezione
Vocabolario
conoscenze

Nb de personnes ayant reconu la forme
< 50 pers. 51-100 pers. 101-150 pers. e > 151 pers.

pizzo, picco, punta, vetta, cima, cucuzzolo, cresta, monte, montagna,
montaggia, cima della montagna, punta della montagna, alpi.

Regolini-Bissig, G., & Martin, S. (2012). Regards sur le relief naturel : batir la médiation sur ce qui est vu. Géocarrefour, 87(3-4), 199-210

Regolini-Bissig, G. (2012). Cartographier les géomorphosites : objectifs, publics et propositions méthodologiques. (Thése de doctorat).
Géovisions n°38. Lausanne : Université, Institut de géographie. http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-
publications/geovisions/geovisions-38.html



http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html

Come soddisfare un pubblico eterogeneo?

Usare diversi livelli di lettura / Complessita variabile / Attivita particolari

Un chef d’ceuvre naturel, brillant comme I'argent

~ || Le Miroird’ Argentme

Ein Meisterwerk der Natur mit silbernem Glanz
A natural masterpiece, bright like silver
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Trouver les bons matériaux asef, B Degager, tailler, polir

Le Mot d'Argenting est composé d'une ioche trés compacte et solide, capable Lo pls oot S foches que I'on voit aujourd hul apparaltre en surfate se troo-
de formar cotte immense dalle lisse. Paur produitk une roche de cette qualite, || ‘ valenit au départ cachis sous plusieurs containes de mitres de mche, tans les
profondeurs de fa Terre. A qui doit-on |a forme de nos montagnes ?

Praus vas les mantagnes, || Laut 1
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Joue avec les cailloux!
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Le cave di argilla e le fornaci
nel Parco Valle della Motta

Le puy antiche testimonanze di attivita fomaciame nolla
Valle della Matta risaigono & oite otio socol fa € sono
senza dubbeo e pll antiche documantats nel nostro
Cantone

Nella piccola realta oela Ve defla Matta & zone adip-
centl, In passato Nndustna de latans mppretsentd cer

tamants la piu impartante attivitd dellmmpranditans lo-
cale

La zona, ncca d enportant] gacimenti i argita, ha for
nito fin aull'antichith (s matens pima per [ fabbricazions
@i numenasi prodott prevalestemante riservat! all'ecilzia,
come mationi, pianelle, coppi, tegole ece

L'attivita fornacam nella nostra segione & nmasta sni-
gianke fin verso I'inio del XX secolo. Fino ad allon, fe
fomaci pee la cottura erano a furcionaments intermit-
ente e |y lavorazione dei latenzl sl effettuava manual

mante su un banco di lavoro utiizzando attrezzi sem-
phc

Verso la meta dell'Ottocento W produzions nelis princi-
pall formac del Mendrsiotto era alquants impoartante;
franancesl o prodott i buona qualita. godevano di
un'ottima reputancne da pasts dl molt costrution ticines
& Al

All'internp el Parco Vale dells Motia, questa civa d)
argilla & sicuraments |a piu conoschita, situata nelia
parte inferiore gel'abitato ol Castel gl Satta, fomi ine al
1978 la mateda prima per lo fornaci o Balerna. Nella
parte alta del Parco, vi ranc nvece ubicate o nnamiate
formac) ol Boschering. Edificnte nel 1870 par opem dl
Alessandro Magdem|, fighio del noto architetn Vinoenao
Maderni, a 3u0 interno 3i producevano dversa gualith
ol latenl & oggett atistic utiezando I'arglla proveriients
dalla cava sduata in prossimita defo to,

o0 Lancetern 5 Cotteww
T a1

Inziaiments @ Boschenna & produsione si eMfettumya in
medo completamente manuale; I'argila satratts veniva
cancata su car o trasportata ned'aren della fornace
dove, con laggunta o acogus, ai lavorava fino a trasfor
maria In una massa pastosa di glusta conalstenss Por
dare |a forma desicersta 4l Wherel, Cimpasto o wpille
waniva compresso manualmonte negh appositi stamgi
dl legno & Isciato in superficie con un po’ o acgua. Net
vecciu mattoni 0 coppl 8l possonD ANCorm Vederns chia-
ramante e impronte lasciate date dia dell'operaio

Canco de b nukes fomacy o SR b 1T

Cano o gt o Cavtel o Som

PARCO VALLE DELLA MOTTA
F ?ONLID)RA.[€ l‘oo SOEVA ZIZANO

Il rendimenta deda tabbricazione manuale poteva dima-
strarsl straordinanaments aito; dursnte una giomata o
lavoro, con ¥ supporte di un alutarde, un operalo pani-
cotarmnents ablle nusciva a produens fine a mite coppil
Torminata questa fase ol lavorazione, It prodotio venivi
13501810 per alcuni giomi ad essiccars aF'arla sperta su
appositi graticei e In seguito M rasportavs alla formace
Dopo essers $1a10 accatastato nei 1ormi seguando pre-
clae ok, veniva sottoposte alls cottira finale che po-
1evix dutare fino & 7-8 gomi.

Nol 1868 lo stabiimento & Boschenna 4l modernazo
dotandos) o attrezzature per la tAbDACAZGNO mBccanca
def latenyi, wizigiments moese da macching a vapore
In Guesta formac 8l usavano tre distint tipd o Iwgia de-
stinata ala produsone del atenal, ai tempi tecnicamanto
denorinale; I «porsaghinas, dal color gialio-pesca &
riatuta W oo progiata, & «blancas o fa ~rossax, nomi
deetvant! dalin particolars colotazions che i prodotio
RSEUMEYa dopo s cotfura. Unendo con Ln particolan
procodsmento la <blancas con s «roasiv, 4 otteneva fa
“plandla maciadas, 1088 con cargttenstiche vanatine
banche, molto pi costesa delle comuni planalle & uti-
lzzaty principaimants pes-|a tarone di chiose
caser dborghes: ® vibe signorill

Nall'anno 1935 I'Industra Ticihess Laterzi SA, proprie-
taria aegii Impiant, fiuscl & produrme 'imponants quantith
di 10 miliont & pezs, dando lavoro fino o 85 apers 4
Boscherna o 60 & Balerna. Lo stabdiments o Boscha-.
g, testimans di Un'architettura ndustnale di estema
Detlezza, Cennd 1o sus attivith negi enn: sessantia s verme
abbatiuto nel 1984 per tar posto wia discarkca dei rifiut
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Supporti di mediazione

SITES QEOLOOOQUES ET ARCHEOLOGMUES DE CINBUBRIE
TIERAREY THEMATIGUNE 1T TOMIETISNS

Fan i Sesn Cma s Mavs Setea Seehens e daasn

REIEF.‘T}:{&?

Fotografie: J.P. Pralong, L. Morea


http://www.sitinet.org/
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Quali media e supporti utilizzare per la mediazione ?

Pensare a tutti i vantaggi / svantaggi

RME
PATRMOINE

S
[T
17
-l
w
o

&
‘
=



Conclusione

step 1 - context assessment and analy5|s

~ profile, type, access, . theme, message, = typeof media,
needs knowledge landforms geos:tes complex:ty Iocatfon

step 2 - é:hoices and seIeé:tion

Site message
[audlence] [objects contentj[ medla j

step 3 - production '

interpretive trail and boards interactive media

S geotourist map {}
% leaﬂet‘ '




« soddisfa gli interessi e tiene conto delle caratteristiche e delle
esperienze del pubblico;

 mette in luce in modo comprensibile al pubblico le caratteristiche
peculiari di un sito; il contenuto permette di collegare il sito e il
pubblico;

« risponde a un obiettivo generale (sensibilizzare, divertire, ma
sviluppa anche un tema particolare (fil rouge);

- il supporto del prodotto e particolarmente adatto al pubblico e
all'ambiente;

Martin, S. & Regolini-Bissig, G. (2013). Elaborer et évaluer des produits géotouristiques.
L'approche globale de la médiation. Espaces,(315), 112-121.
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Grazie della vostra attenzione







Tecnologia e media:

Trattamento dell'informazione spaziale (consultazione di fonti e
banche dati specifiche)

Vivere assieme e educazione alla cittadinanza + Contesto
economico e consumi:

Cittadino responsabile, responsabilita e rispetto verso |" ambiente,
sviluppo sostenibile

Sviluppo personale:

Costruzione dell’identita (culturale)

Comunicazione :

Attivare le informazioni e le risorse che permettono di esprimersi
utilizzando diversi tipi di linguaggio (cartografia, info spaziali)
Pensiero riflessivo e critico:

Analizzare informazioni e dati a disposizione

Invito: Considerare il geopatrimonio come materia di studio
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Identificare il pubblico

Tipologie
Hose Cayla Keene Origet du Cluzeau
Les Les scientifiques  Les groupes Les spécialistes d'un

geéoscientifigues

et les sociétés
savantes

éducatifs : écoles,
universités, groupes
d’'adultes

theme
(monomaniaques)

Les amateurs en
geosciences

| es scolaires

Non-spécialistes
interesses et
recherchant
I'information

Les personnes aimant
tout ce qui touche a la
culture (boulimigues)

Les étudiants

La population
locale

Méditatifs ne
recherchant pas
I'information

Public d'occasionnels et
de curieux

Le grand public

Le grand public

Le grand public

S—

Martin 2012
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Identificare il pubblico

Caratteristiche e approcci diversi

: Spécialistes Boulimiques de Occasionnels et
Types de public : :
monomaniques culture curieux
Trés motiveés, déja Potentiellement Majoritaires sur les
conguis ; bonnes intéresses, a sites touristiques ;
N connaissances, condition d'étre plus soucieux de
Caractéristiques iy : .
souvent focalisées sur  convaincus de divertissement que
un sujet "intérét culturel du de savoir
sujet
Public satisfait par la Approches Approches
littérature spécialisee  historiques et suscitant la
Approches pour T
g culturelles, curiosité et jouant
la médiation PR L
intégratives sur les émotions et

les sensations

Tabl. 4.2 : Caractéristiques des types de public et approches a privilégier pour la
médiation (Origet du Cluzeau, 1998; Pralong, 2006b).
Martin 2012
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Preferenze per delle rappresentazioni cartografiche da parte di escursionisti adulti

Légende 1

(1)  Moraine de fond Bl Love torrentietie ¥ Dépan
Moraine frontale @ Eboulement & indice
— ——— Senters
‘ Roche moutonnée
Légende 2
2 M i 4l
. oraine de fond R .
o ' Lave torrentielle ¥  Départ
\ ~1| Moraine frontale = & Indice
1
» - === Sente
~ -~ Roche moutonnée ,'. Eboulement =
Y Lle
Légende 3
Moraine de fond
{ ’w[ ' | Lave torrentielle ¥ Hopa
~ {
\‘ Moraine frontale % indios
— Eboulement
“ w w «~ Sentiers

Roche moutonnée

Topo10 = Fond topographique 1:10'000
Topo25 = Fond topographique 1:25'000
MNT = Modéle numérique de terrain
PhotoA = Photographie aérienne
MNTSol = MNT avec couverture du sol

Sowrce des données: Amt fir Raumplanung Url
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Risultato: linee guida per la rappresentazione cartografica

Carte Jouit d'une grande + |déal pour des projets ou Se combine bien avec
topographique popularité en raison de une bonne orientation sur le une légende ponctuelle
(1:25'000) son caractére précis et terrain est indispensable. et de type
détaillé. Beaucoup de géomorphologique.
personnes ont |'habitude
de lire ce type de carte. — Moains indiqué pour des
projets ou la carte doit
faciliter le passage entre
réalité et représentation.

- Photographie Jouit d'une grande + |déal pour les projets ol la Se combine bien avec

aérienne popularité en raison des carte doit faciliter le passage une légende de
couleurs et de sa entre réalité et symboles figuratifs et
ressemblance avec le représentation. périmétres ou symboles
paysage reel. Grace a ponctuels.
GoogleEarth, beaucoup de
personnes ont |'habitude — Moins indiqué pour des
de ce type ‘.je projets ou une bonne
representation. orientation sur le terrain est

indispensable.

Carte v Peu appréciée en raison du | Son utilisation se justifie dans | Se combine bien avec
topographique mangue de couleur et de les projets ol son niveau de une légende ponctuelle
(1:10°000) la surcharge détail apporte une plus-value | et de type

d'informations (trop par rapport a des fonds géomorphologique.
détaillée). topographigues moins précis.
Modéle Trés peu apprécié en Les utilisateurs doivent étre Se combine bien avec
numérique de raison du manque de introduits a la lecture du une légende de type
terrain couleur et de rellef basée sur un modéle géomorphologique,
I'inexpérience avec ce type | numérique de terrain.
de représentation.
Tabl. 7.16  Aide a la décision pour le choix du fond de carte et du type de

légende.

Regolini, 2012.
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Facteurs influencant positivement Description
la perception

Effet de contraste Les contrastes de couleur et de forme par rapport aux
éléments environnants augmentent la saillance des formes
géomorphologiques (ex. névés ou sommets).

Effet de la popularité Les formes géomorphologiques trouvant un écho

important dans les médias ou sur des images grand public
(ex. cartes postales, calendriers) sont facilement reconnues
(ex. glaciers). La reconnaissance diminue rapidement pour

les éléments mois populaires et banaux (ex. accumulations
de débris d'origine diverse).

Effet de la (géo)diversité Dans un paysage complexe (plusieurs processus
géomorphologiques), le nombre de formes reconnues est
plus important que dans un paysage simple (dominance
d'un processus géomorphologique).

Facteurs influencant négativement | Description
la perception

Effet de la dissimulation Lorsque les formes géomorphologigues sont couvertes de
végétation, c'est cette deuxiéme qui est reconnue au
détriment de la forme (ex. cone de déjection ou moraine
recouverte de la végétation).

Effet de scission Dans la majorité des cas, les formes sont percues comme
éléments singuliers et ne sont en général pas rattachées 4
un processus ou & une forme complexe (ex. différentes
parties d'un systéme torrentiel, lien entre formes
glaciaires).

Effet de l'inconnu Les formes non médiatisées tendent & &tre ignorées méme
si elles occupent une place favorable sur I'image ou se
distinguent de leur enwvironnement (ex. glacier rocheusx).

Regolini-Bissig, G., & Matrtin, S. (2012). Regards sur le relief naturel : batir la médiation sur ce qui est vu. Geocarrefour,
87(3-4), 199-210.

Regolini-Bissig, G. (2012). Cartographier les géomorphosites : objectifs, publics et propositions méthodologiques.
(These de doctorat). Géovisions n°38. Lausanne : Université, Institut de géographie.
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html



http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
http://www.unil.ch/igul/home/menuinst/les-publications/geovisions/geovisions-38.html
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Quali informazioni trasmettere ?

Equilibrio tra informazioni generali
e peculiarita del sito

Cosa interessa al visitatore?
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UNE HISTOIRE GEOLOGIQUE EN TROIS ACTES
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